Il METODOLOGIA DIDATICA

A Estrutura Didatica do curso se baseia em um relacionamento harmdnico entre teoria e pratica que permite
aos participantes, através de exercicios e simulacoes, desenvolver competéncias pratico-operativas.
O curso oferece abrangente conhecimento dos negbécios existentes na indlstria e das oportunidades
de exportacao dos produtos produzidos no Brasil, incitando o aluno a criar novas situagées de colocacao
do produto brasileiro no Mercado Internacional.

- Analise das situacoes estabelecidas no mercado

- |dentificacdo de oportunidade para oferecer contelido de negbcios e marketing no setor
de acessorios de moda

- Apresentacao dos recursos técnicos e praticos para a concepcao e desenvolvimento dos produtos
- Equilibrio entre conteldo tedrico e pratico

- llustrar os temas ministrados com exemplos atuais presente no varejo, veiculos de comunicacao
e estilos de vida contemporaneos

Il OBJETIVO

O objetivo do curso é formar profissionais aptos a atuar em todas as areas do mercado de calcados
e bolsas, desde a concepcao e design dos produtos, desenvolvimento das pecas, idealizacao da marca,
visualizacdo estratégica e de mercado, utilizacdo do marketing, comercializacao em todas as escalas até
a ponta final no varejo.

M PUBLICO

Este programa foi desenvolvido para profissionais do setor de moda, calcados e bolsas que buscam
uma especializacao projetual focada nas principais demandas deste mercado.
A crescente presenca dos produtos “Made in Brazil” no mercado fashion internacional tem provocado
o interesse dos profissionais da area em busca da aquisicdo de conhecimento especializado.

COORDENACAO

Meline Moumdjian

Iniciou sua profissao incentivada pela familia que atua no ramo ha duas geragoes.
Técnica em calgados femininos, desenha e projeta seus produtos.
Em seu curriculo consta o curso de especializagao em desenho com o frances Pierre Hardy. Criou as marcas
de calcados e bolsas “Les Gazelles” e “ Meline Moumdjian”. Tem participacdo como designer e consultora
em outras empresas calgadistas do mercado. Participa de feiras brasileiras e internacionais e exporta suas
criagdes para varios paises. Participa da SPFW desenvolvendo os calcados do Ronaldo Fraga.



« Ambiente de negodcios

Dados de mercado Global, perspectivas econdmicas, prin-
cipais participantes, impactos da globalizacao, posicao
do rank mundial, desafios no mundo, agéncias e érgaos
reguladores.

« Histdria e tipologia

Estudo sobre as tipologias dos calcados e bolsas, o histori-
co de suas origens. Onde surgiram os nomes e quem fo-
ram seus criadores.

+ Tecnicas de comunicagao visual | Represen-
tacdo calgados e bolsas

Como estruturar e definir em longo prazo a comunicacao
Desenvolvimento da capacidade de representacao grafica
através do desenho a mao livre com exploragao das téc-
nicas de ilustracao. Desenho de observagao. Desenho no
gabarito. Bolsas; desenvolvimento do desenho a mao livre
com exploragao das técnicas de ilustracao.

+ Desenvolvimento de produto |

Apresentacao e estudo da férma dos calcados, base de
todo o produto.

« Branding e identidade de produto Estratégia
de marketing

Compreender o processo de construcao de identidade
no plano estratégico das empresas. Gerenciar relaciona-
mentos (fisico e emocional) entre os clientes e empresa,
criando valores (tangiveis e intangiveis) durante as exper-
iéncias vivenciadas entre marca e os clientes.

« Micro e macro tendéncias de comportamento
do consumidor

Leitura e interpretacdo dos movimentos socio-culturais: en-
tendimento da relacao entre surgimento das micro tendén-
cias e seu impacto na formacao das macro tendéncias de
comportamento; Entendimento e interpretacao da moda
neste contexto; Metodologias de pesquisa com o consumi-
dor; Segmentacao/ mapeamento de consumidores.

+ Biomecanica e conforto

Anélise e estudo do mecanismo do pé humano, com foco
no conforto. Debate das responsabilidades do fabricante
e do consumidor com suas escolhas.

N | CALCADOS E BOLSAS

* Processos de Fabrica¢ao e Construcao |

Apresentacao das técnicas de fabricagdo e construgao
dos calgados femininos € masculinos. Suas variantes e
resultados diferenciados. A aplicacao dos componentes na
montagem do produto. As diversas etapas do processo de
fabricacao. Os terceirizados e os pré-fabricados fornecidos.

+ Técnicas de comunicagao visual Il
Representacao dos calgados e bolsas

Aplicagao da criatividade e inspiragao no desenho dos
produtos com foco no exercicio da imaginacao e o debate
das viabilidades técnicas do produto.

+ Desenvolvimento de produto Il

Apresentacao dos diversos tipos de couros, suas cara-
cteristicas particulares, suas aplicacdes. Visita ao curtume
para visualizacao das possibilidades de desenvolvimentos.
Estudo e avaliacao da aplicagcao dos couros nos produtos
planejados.

« Tendéncias de moda e estilo |

Estudo das tendéncias de moda e suas origens. As di-
versas fontes de pesquisas para o designer de calcados
e bolsas.

+ Ambiente de negdcios Il

Avaliar os produtos e compreender 0s processos de dis-
tribuicdo no mercado interno. Analisar a melhor aplicacao
comercial dentro dos sistemas implantados, showrooms
de distribuicao, representantes comerciais e feiras espe-
cializadas. Montagem de custos da industria. Finangas
para varejo.

+ Técnicas de comunicagao visual Il
Representacao dos calgados e bolsas

Compreensao do tratamento dos sketches através do pho-
toshop. Desenvolvimento de estampas. A arte da com-
posicao de cores. Montagem de portfélio para apresen-
tacao de projetos de colecdes. Montagem de ficha técnica.
Montagem de cartelas de cores e materiais.

« Tendéncias de moda e estilo Il

Coolhunting - Entendimento das necessidades do consumidor
através de novos processos de pesquisa.



CALCADOS E BOLSAS

Il DOCENTES

Nossos docentes sao designers reconhecidos na area, profissionais
e diretores de empresas leader e de agencias com importancia interna-
cional, convivem diariamente com a realidade empresarial e produtiva.
Essa contribuicdo permite que as rapidas transformacoes dos contextos
produtivos encontrem resposta imediata no contetido dos cursos.

Il PARCERIAS

No Istituto Europeo di Design, o aluno entrara em contato com em-

presas durante todo o curso. Deste modo, compreendera processos e
desafios do trabalho criativo aplicado a producaode bens de consumo
para o mercado. No IED o projeto pedagoégico contempla momentos
de vivéncia profissional simultaneamente ao processo formativo, isso
porque o IED mantém parcerias com empresas publicas e privadas,
estldios de design, agéncias governamentais e ONGs. Os projetos in-
tegrados com empresas propo rcionam desafios diferenciados.
As empresas participam na direcao, coordenacao e supervisao dos
projetos nos quais estao envolvidas. Estas colaboracoes sao concreti-
zadas por meio de workshops, projetos e palestras que enriquecem 0s
alunos com a experiéncia e com grande chance de ver o seu proprio
projeto comercializado; ao mesmo tempo, as empresas se beneficiam
dos resultados obtidos com uma linguagem inovadora e criativa.

| ACASA DO ARTISTA | ABEST | ABRE | ABIT | ALBERFLEX | ALITALIA
| BIBLIOTECA MARIO DE ANDRADE | BRASTEMP | BOX 1824 | CANAL | CASA
COR | CENTRO CULTURAL SAO PAULO | CCSP | CHILLI BEANS | CNC FLEX
| COLUNNA | DECA | DIESEL | DIVINA | DOCDOG | ECKO | FIORENTINO
PRODUCOES E EVENTOS | FAZENDO ONDA | FIRST | FOCH | FOLHA DE
SAO PAULO | GANADERIA | IBGM | IDEA ZARVOS | IESB | ISTITUTO CRIAR
| ISTITUTO INOVA | INTERFACE | ISTITUTO ITALIANO DI CULTURA | IKKO
ISHP | I-STICK | LE POSTICHE | MABE | MANGELS | MASISA | MAX HAUS
| MICASA | MIOLO | MUSEU DA IMAGEM E DO SOM | MUSEU DA LINGUA POR-
TUGUESA | NEUMANN | OFICIO MODA | OSRAM | OVO DESIGN | PHILIPS
PROJETO CIDADE ESCOLA APRENDIZ | Q&E | REEBOK | RIVA | SAMSUNG
SCMC | SEBRAE | SEDEC - ESTADO DE ALAGOAS | SENAC | SOLVAY | SPTURIS
| SWAROVSKI | TOK&STOCK | TURMA DO BEM | VAZ |[WGSN | WHIRPOLL
| WISEUP | YOOX | ZUPI

e [talia Espana

MASTER |

WORKSHOP 1

Projetual, Contéxto e Identidade
Tema: Desenvolver uma marca de calca-
dos e/ou bolsas com foco, publico alvo
e produto. Compreender o contéxto e
formatacao da identidade.

Objetivo: Exercitar e discutir os elemen-
tos necessarios para a implantacao de
um novo projeto no mercado.

WORKSHOP 2

Projetual, Contéxto e Identidade
Tema: Desenvolver uma colecao de
calcados e bolsas, feminina ou mas-
culina Objetivo: Exercitar a pesquisa,
definicao de tema, materiais, cores,
construcoes e desenho de produto.

WORKSHOP 3

Projeto de colecao , calgados

e Bolsas

Objetivo: Desenvolvimento de revista
com enfoque no universo da moda, ar-
quitetura e das artes, inovando desde a
escolha do material, os processos, até
0s elementos comunicados

ORIENTAGAO DE PROJETO FINAL

Tema: Desenvolver uma colecao
de calcados e bolsas com fonte de in-
spiracao definida. Foco e publico alvo.

Objetivo: Estudar e planejar as con-
strugdes, desenvolveros materiais, mon-
tar a cartela de cores e suas aplicacoes.
Desenhar toda a colecao com definicao
de texturas e cores.

Montar a apresentacao do projeto.

Brasil IED Sao Paulo - Rua Maranhao, 617

S&o Paulo - SP - tel.: +55 11 3660-8000

www.ied.edu.br | designsampa.com



